
 

 

Przykłady kliku checklist, które warto przygotować podczas planowania swoich 
zadań. 

Poniższa tabela dotyczy procesów marketingowych, które warto 
rozpisać pod swoje konkretne działania, a przykładowe składowe to 
tylko wycinek tego co powinno się w takiej liście znaleźć. Na pewno 
jest to dobry początek na start! POWODZENIA! 
 
 

Przykłady  Przykładowe składowe  Tak/Nie Uwagi 

Określenie celów Czy cel kampanii marketingowej jest jasno określony?   
 Czy jest mierzalny (np. liczba nowych subskrybentów, wzrost 

ruchu na stronie)? 
  

Badanie rynku i 
grupy docelowej 

Czy została przeprowadzona analiza rynku?   

 Czy określono grupę docelową dla kampanii?   
Planowanie kampanii Czy przygotowano harmonogram działań marketingowych?   
 Czy ustalono budżet kampanii?   
 Czy zidentyfikowano narzędzia i kanały marketingowe (media 

społecznościowe, e-mail marketing, reklamy)? 
  

Tworzenie treści Czy zaplanowano i opracowano treści do publikacji (np. posty na 
bloga, grafiki, wideo)? 

  

 Czy treści zostały dostosowane do odbiorców i kanałów 
komunikacji? 

  

 Czy zaplanowano publikację treści (np. użycie narzędzi do 
planowania postów)? 

  

Zautomatyzowanie 
procesów 

Czy zadania, które można zautomatyzować, zostały 
zidentyfikowane (np. automatyczne e-maile, publikacje w 
mediach społecznościowych)? 

  

 Czy narzędzia do automatyzacji są skonfigurowane?   
Optymalizacja SEO Czy treści są zoptymalizowane pod kątem wyszukiwarek (SEO)?   
 Czy wykorzystano odpowiednie słowa kluczowe?   
 Czy nagłówki, meta-opisy i linki wewnętrzne są poprawnie 

skonfigurowane? 
  

Monitorowanie 
postępów 

Czy narzędzia analityczne są ustawione do monitorowania 
kampanii? 

  

 Czy określono wskaźniki sukcesu (KPI) dla każdej kampanii?   
Delegowanie zadań Czy zadania są przypisane odpowiednim członkom zespołu?   
 Czy ustalono odpowiedzialność za różne aspekty kampanii?   
Regularne przeglądy Czy zaplanowano spotkania przeglądowe 

(tygodniowe/miesięczne), aby ocenić postępy kampanii? 
  

 Czy wyniki kampanii są analizowane, a działania 
dostosowywane w razie potrzeby? 

  

Dokumentacja i 
archiwizacja 

Czy procesy zostały odpowiednio udokumentowane? 
 

  

 Czy materiały kampanii (grafiki, raporty, analizy) zostały 
zapisane w łatwo dostępnych miejscach? 

  

 
Dzięki takim rozbudowanym przez Ciebie checklistom, Twój zespół marketingowy 
będzie miał pewność, że żadna część kampanii nie zostanie pominięta, a działania 
będą prowadzone sprawnie i skutecznie. 


