Przykfady kliku checklist, ktére warto przygotowac¢ podczas planowania swoich
zadan.

Ponizsza tabela dotyczy proceséw marketingowych, ktére warto

rozpisac pod swoje konkretne dziatania, a przyktadowe sktadowe to
tylko wycinek tego co powinno sie w takiej liscie znalez¢. Na pewno
jest to dobry poczatek na start! POWODZENIA!

Przykiady

Przykladowe skiadowe

Tak/Nie

Uwagi

Okreslenie celow

Badanie rynku i
grupy docelowej

Czy cel kampanii marketingowej jest jasno okre$lony?

Czy jest mierzalny (np. liczba nowych subskrybentéw, wzrost
ruchu na stronie)?

Czy zostata przeprowadzona analiza rynku?

Czy okreslono grupe docelowa dla kampanii?

Planowanie kampanii

Czy przygotowano harmonogram dziatah marketingowych?

Czy ustalono budzet kampanii?

Czy zidentyfikowano narzedzia i kanaty marketingowe (media
spoteczno$ciowe, e-mail marketing, reklamy)?

Tworzenie tresci

Czy zaplanowano i opracowano tresci do publikacji (np. posty na
bloga, grafiki, wideo)?

Czy tresci zostaty dostosowane do odbiorcow i kanatéw
komunikac;ji?

Czy zaplanowano publikacje tresci (np. uzycie narzedzi do
planowania postow)?

Zautomatyzowanie
procesow

Czy zadania, ktére mozna zautomatyzowac, zostaty
zidentyfikowane (np. automatyczne e-maile, publikacje w
mediach spotecznosciowych)?

Czy narzedzia do automatyzacji sg skonfigurowane?

Optymalizacja SEO

Czy tresci sg zoptymalizowane pod katem wyszukiwarek (SEQ)?

Czy wykorzystano odpowiednie stowa kluczowe?

Czy nagtéwki, meta-opisy i linki wewnetrzne sg poprawnie
skonfigurowane?

Monitorowanie
postepow

Czy narzedzia analityczne sg ustawione do monitorowania
kampanii?

Czy okreslono wskazniki sukcesu (KPI) dla kazdej kampanii?

Delegowanie zadan

Czy zadania s3 przypisane odpowiednim cztonkom zespotu?

Czy ustalono odpowiedzialnos$¢ za rézne aspekty kampanii?

Regularne przeglady

Czy zaplanowano spotkania przeglgdowe
(tygodniowe/miesieczne), aby oceni¢ postepy kampanii?

Czy wyniki kampanii sg analizowane, a dziatania
dostosowywane w razie potrzeby?

Dokumentacja i
archiwizacja

Czy procesy zostaty odpowiednio udokumentowane?

Czy materialy kampanii (grafiki, raporty, analizy) zostaty
zapisane w tatwo dostepnych miejscach?

Dzieki takim rozbudowanym przez Ciebie checklistom, Twoj zespdt marketingowy
bedzie miat pewnos¢, ze zadna czes¢ kampanii nie zostanie pominieta, a dziatania
bedg prowadzone sprawnie i skutecznie.
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